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%azrke;é)%g()OVé aktivity VysoCiny West, z.s. pro rok 2025 navazuji na STRATEGICKY DOKUMENT na obdobi
5- :

Marketingoveé aktivity jsou dale upravovany dle aktualni situace v cestovnim ruchu a reflektuji
nejaktualnejsi trendy, témata a smerovani.

Hlavni linie témat vychazi ze stézejnich témat stanovenych krajskou centralou cestovniho ruchu
VysoCina Tourism, které byly vyhlaSeny a spoleCne konzultovany na 3k platforme krajské a oblastnich
DMO. V listopadu 2024 byl na setkani predstavenstva dale odprezentovan Casovy plan a rozsah
planovanych marketingovych aktivit.

Na zéklad€ vyhlaSenych témat a po setkanich s partnery ve VysoCina West byly naplanovany
marketingove aktivity pro rok 2025.



AKTUALNI SITUACE

» Destinace VysoCina West je mladou organizaci destinaCniho managementu a od ledna 2022 je aktivni v koordinaci,
propagaci a spolupraci se vSemi aktéry cestovniho ruchu v oblasti severozapadni VysoCiny (byvalé okresy
Pelhrfimovsko a HavliCkobrodsko).

* Prozatim nizké vnimani oblasti jako celku a jako cilové destinace na dovolenou.

* Roky 2020-2022 poznamenané zhorSenou zdravotni, logistickou a ekonomickou situaci mély vliv na zanik drobného
podnikani v oblasti cestovniho ruchu predevsim na venkove, ale i v mensich mestech. Toto se tyka predevsim
mensSich gastronomickych provozu na venkove, krizovatkach turistickych tras a podobne.

» Ekologicka situace poslednich let na VysoCiné zase poznamenala venkovskou turistiku a snizila atraktivitu dovolené
v prirode. Teézba dreva poniCila turistické znaCeni. Obnova turistického znaCeni probiha pozvolna.

* VizudIni pohled hraji nabidl nové vyhledy a odkryl neznamé pohledy. Roky potrva nez lesy predevsim na
Pelhrimovsku zesili a navrati se duch pravé VysocCiny.



WEST

KONKURENCE

Vn€jSi konkurence

* Hlavnim vnéjSim konkurentem jsou sousedni historic,kY(jiZ tradiCni turistické kraje. Na z,égadé destinace sousedici
Jizni Cechy s dlouholetou rozvinutou turistickou nabidkou a na severu sousedici Stfedni Cechy. Oba sousedni kraje
jsou ekonomicky silne€jsi s rozvinutejsi podporou oblastnich destinaci.

* Z dotazovani na turistickych cilech je tradiCnim chovanim pavStévniku prave transfer pres naSi destinaci. Vyletnici zde
travi jednorazovy vylety nebo zastavku cestou do JiZznich Cech nebo StredoCeského kraje.

4 V .V

* Znatelny je rychly odliv ubytovanych navStévniku do turisticky tradiCnéjSich destinaci a to pfedevSim do Toulavy a
Ceské Kanady. Na severu destinace je pfimou konkurenci DMO Kutnohorsko-Kolinsko. V hraniCnich Castek destinace

jako Zirovnice, Kamenice nad Liﬁou, Pacov, Chotébof vyuZivaji zfejmée o néco vyhodnéjSi ubytovani a odtud vyjizdi na
jednodenni vylety do sousednich kraju.

Vnitrni konkurence

* VzrUstajici konkurenCni prOSt‘f(,Ean',FFI'mO v ramci kraje VysoCina. V souCasné dobé€ je kraj VysoCina rozd€len do 5
oblastnich destinaci s podobnym cilenim na skupiny navstevniku, s podobnymi tématy a turistickou nabidkou.

* Hlavnim ukolem DMO VysoCina West je odliSit se nabidkou v ramci kraje a necilit ploSné.



SWOT ANALYZA - 1. ¢ast

Silné stranky (S)
S.1 Kvalitni Zivotni prostfedi a atraktivita krajiny

S.2 Existence DMO VYSOCINA WEST, z.s.

S.3 Existence atraktivit vyuZzitelnych pro cestovni ruch (pfirodni a kulturni pamatky atd.)
S.4 Husta sit' znaCenych tras pro pési, cyklisty, lyZafe i jezdce na konich

S.5 DostateCna kapacita pro pofadani malych a stfednich akci MICE

S.6 Husta sit’ TIC pomérné vhodné rozloZzenych v tzemi oblasti

S.7 Koncepcni feSeni cestovniho ruchu v oblasti prostfednictvim strategického dokumentu, realizace
aktivit v souladu s opatfenimi vychazejicimi ze strategie cestovniho ruchu

S.8 Pouzivani prakticky vSech béZnych propaganich nastrojli v€éetné modernich nastrojl

Slabé stranky (W)
W.1 DestinaCni marketing v poCateCni fazi
W.2 Malo ubytovacich kapacit nabizejicich komplexni sluzby pro pobyty, sluzby pro cykloturisty atd.

W.3 Sezdnni charakter nabidky cestovniho ruchu
W.4 NedostateCna kvalita sluzeb zejména ubytovacich a stravovacich

W.5 Nedostate€né pokryti doprovodnou infrastrukturou a sluzbami cestovniho ruchu

W.6 Spatny technicky stav regionalni dopravni infrastruktury a nedostateéna dopravni dostupnost
nékterych mist v oblasti s nabidkou CR prostfedky VHD

W.7 NedostateCné vyuziti potencialu atraktivit spojenych s osobnostmi a rodaky oblasti (Mahler,
Santini, HaSek atd.)

W.8 Nedostate€né vyuziti potencialu venkovské turistiky a agroturistiky

W.9 Existence atraktivit (i potencialnich), které zatim nejsou dostate€né vyuzivany v cestovnim ruchu

W.10 Nedostupnost nékterych turistickych cill a sluZeb pro znevyhodnéné skupiny osob

W.11 Nedostatena jazykova vybavenost — znaCeni v AJ atd.

W.12 Nerovhomeérna dostupnost kvalitnich propaga¢nich materil(i v oblasti

W.13 ObtiZnost méfeni a vyhodnocovani u€innosti marketingovych kampani v oblasti cestovniho ruchu
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SWOT ANALYZA - 2. ¢ast

Prilezitosti (O)
0.1 Centralni poloha a dobra dopravni dostupnost v ramci Ceské republiky

0.2 Rostouci poptavka po sportovnich a volnoCasovych aktivitach
0.3 Rostouci zajem obyvatel CR o traveni dovolené v tuzemsku

0.4 ZvySuijici se poptavka v oblasti MICE (malé a stfedni akce)

0.5 Spoluprace s krajskou organizaci VysoCina Tourism a narodni organizaci CzechTourism

0.6 Rozvoj spoluprace a propojeni nabidky a propagace cestovniho ruchu s okolnimi turistickymi oblastmi a regiony

0.7 Vyuziti marketingovych témat agentur VysoCina Tourism, CzechTourism

Hrozby (T)

T.1 PoSkozeni Zivotniho prostfedi a mistni krajiny nekoordinovanym rozvojem cestovniho ruchu

T.2 NaroCnost udrzby nékterych pamatek a atraktivit

T.3 Nezajem navStévnikl o turistické cile bez doprovodnych aktivit a infrastruktury cestovniho ruchu

T.4 Vliv klimatickych zmé&n na mozZnost poskytnout sezonni nabidku, napf. bézky, lyZe, vodactvi

T.5 ZvySujici se naroky navStévnikl na kvalitu poskytovanych sluZzeb

T.7 Chybé&jici narodni legislativa cestovniho ruchu a tUprava zdvaznych legislativnich norem s dopadem na oblast cestovniho
ruchu




CIL

Prezentovat destinaci severozapadni VysoCiny (Pelhfimovsko+HavliCkobrodsko) jako jednu oblast pro traveni
dovolené s ,oestrou nabidkou atraktivit v cestovnim ruchu. Komunikovat Gzemi s nejvetSi hustotou hradu,
zamkU a kulturnich pamatek na VysoCiné a souCasné jako destinaci k traveni aktivni dovolené v obklopem
pestré pfirody.

Zakorenit v rezidentech a turistech tuto oblast jako celek a jako cilovou destinaci k dovolené — ne pouze
tranzitni oblast nebo vychozi oblast do sousednich krajU, oblasti.

Nabidnout navStévnikliim v oblasti mimo spole€na témata na Vysoc&iné také odliSnou komunikaci a nabidku
specifickou pro VysoCina West

Invenzivné zviditelhovat INDIVIDUALITU OBLASTI
« NetradiCni typy ubytovani — stodoly, mlyny, lesni domky, trafostanice, pfirodni resorty

» Rozvinuta kavarenska kultura
« NejvetSi koncentrace hradu, zamkU a kulturnich pamatek na VysoCiné

>4

. NejlrozmamteJSl pfiroda k traveni aktivni dovolené od vodactvi, horolezectvi, p€Si turistiku, k cyklistice az
po lyZovani
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CiLOVE SKUPINY

Na zakladé pozorovani a dotazovani na turistickych cilech a v turistickych informacCnich centrech, po spoleCnych jednanich s partnery
dlssn_nace a po vyhodnoceni pracovniho tymu VysoCiny West se budeme nadadle v produktech a kampanich zamérovat na nasledujici cilové
skupiny:

Cileni dle véku ndvStévnikl
* Rodiny se starSimi détmi 25-45 let, déti +6 let a teens
* Studenti, mladi lité (16-35 let)
* Aktivni pary 50+ (opuSténé hnizdo)

» Aktivni seniofi (cestujici prarodiCe s vnoucCaty)

Geografické cileni
* Turisté — obyvatelé CR, cileni pfedevsim na Praha, StfedoGesky, Jizni Cechy a Pardubicky kraj
* Vyletnici — obyvatelé VysoCiny, + vyletnici oblasti podél hranice kraje VysoCina
* Rezidenti — obyvatelé VysoC€iny West (cca 160 000)

* Horni a Dolni Rakousko — nové cileni na zahrani¢ni sousedy

WWW.VYSOCEF\GWGS'[.CZ



Komunikace v on-line prostredi

Socidlni sité

Destinace je velmi aktivni na socialnich sitich min. 5 pfispévkU tydné a nadale bude pokraCovat v nastaveném tempu. FB
stranky aktudlni €ita 2500 sledujicich, cilem je dosdhnout béhem nasledujiciho roka 3200 sledujicich. I1G stranky Citaji
aktualné 1000 sledujicich.

Bé&hem roku bude spus$téno minimalné 6 placenych kampani dle obdobi, témat a cilové skupiny.

Také diky dotaci z MMR se v roce 2025 zamé&fime vice na nataCeni kratkych videi.

Webové stranky

Webové stranky www.vysocinawest.cz byly spuStény v kvétnu 2022. V roce 2023 byla navStévnost stranek 28 000, v roce
2024 se zvySila na 40 000 navStévniku. Prostfednictvim dotace od MMR jsme v druhé poloviné roku 2024 nechaly stranky
prestavet, upravili design a doplnili nékolik novych funkci. Stranky prochazeji testovanim a budou v lednu 2025 spuStény.

Webové stranky budou v roce 2025 doplnény o nékolik novych témat a nabidek vyletd Sitych na miru.

Média — natdcCeni s Toulavou kamerou

Po dvouleté spolupraci s Toulavou kamerou se nam podafilo zajistit v tomto roce dalSi nataCeni. V lednu 2025 se bude
nataCet zimni putovani do Cernovickych vyhlidkach a v kvétnu 2025 HaSkUv domek a HaSkova stezka v Lipnici nad
Sazavou. V jednani jsou dale také reportaZe o femeslnicich v destinaci napf: vyroba krasohledu atd.


http://www.vysocinawest.cz/

WEST

Komunikace v off-line prostredi

TiSténé materialy
TiSténé materialy jsou stale vyhleddvanym zdrojem informaci na TIC a v hotelich, maji tak pofad své misto v off-line
prostfedi. Z tiSténych materiall vyda destinace v roce 2025 letni turistické noviny a dale 2x ro¢né velky pFehled

kulturné-turistickych akci. V roce 2025 vyda. Budou dale vydany a doplnény tiSténé materialy ke vSem produktlm
cestovniho ruchu v destinaci. Dojde k dotisku image materialu.

TiSténé materialy budou distribuovany do vSech TIC v oblasti, k ubytovatellim a do kavaren v oblasti. TiSténé
materialy budou hlavnim médiem pro komunikaci na v8ech planovanych kontaktnich kampanich.

Citylight (indoor x outdoor)

Turisty oslovi destinace v tomto roce také formou Citylightploch B1 pfimo ve vagonech Metra C v Praze — (16 B1 ploch
na dva mésice duben — kvéten 2025).

Merchandising / podpora brandu

V tomto roce planujeme posilit brand destinace také drobnymi pfedméty, novymi roll up, rozSifenim promo stanu atd.
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WEST

Kontaktni akce

Terénni Skoleni pro pracovniky destinace

VW planuje v roce 2025 opé&t ve spolupraci s Vyso&ina tourism dvé terénni Skoleni po novinkéch v destinaci. Skoleni je
urCené predevSim pro pracovnich ze vSech TIC v oblasti Vyso&ina West, dale pro prlivodce a novinare.

Pracovnici tak osobné& seznami s novymi misty, prohlidkovymi okruhy atd. V minulosti se Skoleni osvédcCila. Pracovnici zaZité
informace |épe pfedaji navStévnikim destinace a navic ma Skoleni pfesah do profesniho sblizovani destinace.

Press tripy / Média

Ve spolupraci s VysoCina tourism budeme pokraCovat v doprovodu a prezentaci oblasti pfichozim novinafim a delegacim.

Dulezitou souCasti spoluprace s VysoCina tourism je také prace s influencery, ve které budeme nadale intenzivné pokraCovat.
V roce 2025 uvita destinace nékolik planovanych press tripU a Staby filmaru.

Promo akce
V roce 2025 se destinace osobné zuCastni min. 5. kontaktnich akci v rdmci kraje a mimo kraj VysoCina. (napf: Ferienmesse

Wien, ForBike Praha, Prazdniny v TelCi, KniZni veletrh Havli€kUv Brod).



WEST

Produkty cestovni ruchu

Hlavnim Ukolem bude v roce 2025 co nejvice zviditelnit jiZ existujici produkty cestovniho ruchu destinace,
které proSly v roce 2024 potfebnymi Upravami. Déle intenzivné komunikovat novy produkt: Trojlistky

architektury.
Aktualni produkty cestovniho ruchu jsou rozmanité a propoji oblast, partnery v oblasti a zviditelni uzemi.

Navic vétSina produktu je celoroCni. Produkty maji zajistit, aby navS§tévnici co nejvice poznavali destinaci
a co nejdéle zUstavaly pfimo v destinaci VysoCina West.

Hlavni produkty CR VysocCiny West pro rok 2025:

* Putovani za kavou (Sbhirej kdvova razitka se Salkem, navStiv alespon 6 kavaren z 15 a zafad se do sout€Ze o vikendovy
pobyt).

e Putovani za vyhledy (NavStiv alesponi 6 vyhlidek z 15, pofizuj fotografie — sdilej ziskej darek pro radost).
e Benefit Card (25 vyhod v kombinaci zvyhodnéné vstupy na pamatky, vyhody v kavarnach, u ubytovatelt €i v puj€ovnach).

* Trojlistky architektury (Interaktivni prUvodce architekturou mesty Vysocmy West plny otazek, ukoll, pracovniho listu a
animované mapky + drobna odména) R —



N Produkty cestovniho ruchu destinace

Prectete
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pFirodou za zazitky...

Turistické noviny 2025

Turistické noviny jsou st€Zejnim a velmi oblibenym
prostfedkem komunikace s koncovym zdkaznikem.
Vychazi 1x roCné na hlavni turistickou sezénu.
Planovana distribuce konec dubna 2025

Naklad ca 10 000 ks

Rozsah min. 8. — 12. stran

DistribuCni mista v destinaci:

TIC ve VysoCina West a TIC v sousednich oblastech,
distribuce na turistické cile v destinaci, k
ubytovatell v destinaci a v nejbliZSim okoli,
distribuce do kavaren a gastronomickych provozU v
oblasti

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ
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pFirodou za zazitky...
WEST

Produkty cestovniho ruchu destinace
BENEFIT CARD 2025

Aktualni vizual:

e Také v roce 2025 pokraCujeme s nabidkou BENEFIT
R s CARD u ubytovatelU v destinaci. Je urCena
navStévnikUm destinace, ktefi u nas travi 1 a vice
pfenocovani

\

Distribuce — konec dubna 2025

Distribuce k ubytovatelUm v oblasti
Naklad ca do: 10 000 ks
Plathost do konce roku 2026

CERPEJ UVHODY S NASI

BENEFIT CARD

K DOSTANI U UBYTOVATELU V OBLASTI

WWW.VYSOCinGWGSt.CZ



pFirodou za zazitky...

Produkty cestovniho ruchu destinace
Putovani za kavou
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Dejte si néco dobrého alespon v Sesti
vybranych kavarnéach a zapojte se
do ké@vového putovani.

Sesbirejte potfebnd razitka
a odevzdejte vyplnény materidl
do jakéhokoli turistického
informaéniho centra v  destinaci
Vysoc&ina West. Odevzdanim materidlu
do 30. listopadu se zapojite do soutéze
o hodnotnou odménu, kterou kazdy rok

darujeme jednomu vybranému ‘ ® www.vysocinawest.cz
Stastlivei. (f) Vysoéina West
® vysocina_west

Objevujte vymazlené kavarny

v severozapadni Vysocins azkustesve //////////1//1111111111 R0ANARIARINAL

Stesti!

ey | MINISTERSTVO PUTUVANi
INFORMACE NA WEBU MAPA KAVAREN P PRO MIiSTNIi
oy , &'/ ROZVOJ CR

Tento produkt vanikl v rémi projektu “Zvyseni povédomi o turisticke oblasti Vysodina
West"a byl realizovéin za prispén prostredkd sttnino rozpoctu Ceské republiky.

v VISOLINA e

ZA KAVOU

1117171717177 7717771777777777

v V5000

OBJEVUJTE VYMAZLENE KAVARNY
V DESTINACI VYSOCINA WEST

« V roce 2024 prosSla Upravou Kavarenska vizitka.

Zmeény probéhly, jak v grafickém zpracovani, tak
ve znéni a v pravidlech naplhovani produktu.

V kazdé z vybranych kavaren obdrzi ndvStévnik
za objednavku specialni Salkové razitko do
razitkovaciho pole. TiStény material po naplnéeni
alespon 6 razitky, odevzda v jakémkoliv
turistickém informacCnim centru v destinaci. (TIC
Cervend Recice, Chotébof, TIC HavliCkuv Brod,
TIC Humpolec, TIC Kamenice nad Lipou, TIC
LedeC nad Sazavou, TIC Pacov, TIC Pelhfimov, TIC
Svetla nad Sazavou, TIC Zeliv, TIC Zeliv, TIC
Zirovnice).

- Jedna z kavarenskych vizitek se splnénymi

podminkami bude ocenéna vyhrou.

WWW.VYSOCinGWGSt.CZ
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" VYSUCINA pfirodou za zazitky...

Putovani za kavou - nahled vizualu
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VYSOCINA

WEST
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Dejte si néco dobrého alespoii v Sesti
vybranych kavéarnéch a zapojte se
do ké@vového putovani.

Sesbirejte potfebna razitka
a odevzdejte vyplnény materidl
do jakéhokoli turistického

informaéniho  centra v  destinaci
Vysoc&ina West. Odevzddnim materidlu
do 30. listopadu se zapojite do soutéze
o hodnotnou odménu, kterou kazdy rok |

darujeme jednomu vybranému @ www.vysocinawest.cz
stastlivei. (f) Vysocina West

@® vysocina_west
Objevujte vymaziené kavarny
v severozdpadni Vyso¢&iné a zkuste své
Stésti!

e | MINISTERSTVO PUTUVANi
INFORMACE NA WEBU MAPA KAVAREN ar PRO MISTNI
& ROZVOJ CR

el A KAVOU
v VYSOCINA iz

OBJEVUJTE VYMAZLENE KAVARNY
V DESTINACI VYSOCINA WEST

1111777717777 777777777777

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ
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Produkty cestovniho ruchu destinace

Putovam za kavou

1117717717717 771771777717177777 4\

Zdolejte alespoii sest vybranych ’
vrcholdll, vézi nebo rozhleden g ;
a objevte nové pohledy :

na severozdpadni Vysoéinu.

Vyfotte se na vrcholu s ndpisem
aktudlniho roku. Vlozte vSechny
ulovené fotografie do jednoho
pfispévku na své socidlni sité
(Facebook  nebo  Instagram),
oznacte Ucet VysoCina West,
pridejte #vysocinasnadhledem.

Al
@& www. vysoc‘in' pést.
)
(£)-Vysoéina West
© vysocinag:west. .

Timto krokem se zapojite do vyzvy
PUTOVANI ZA VYHLEDY a ziskdte
vyletnicky darek.

///"/////"///‘//")//3\/'//
PUTOVANI
ZA VYHLEDY

MINISTERSTVO
PRO MIiSTNi
ROZVOJ CR

2.
-

Tento produkt vznik! v
West" @ by realizovan z

tGtniho rozpoctu epubliky.
=~ ¢
VYSOCINA TURISTICKA

" OBLAST

WEST

MAPA VYHLIDEK

a0l

INFORMACE NA WEBU

OBJEVUJTE NOVE POHLEDY
NA DESTINACI VYSOCINA WEST

(1177117771777 777771717777177

V roce 2024 proSel aktualizaci také produkt
VysoCina West nadhledem. Zmeény probéhly,
jak v grafickém zpracovani, tak ve znénia v
pravidlech naplfiovani produktu. DoSlo k
rozSifeni nabidky vyhlidkovych mist a
zjednoduSeni pravidel naplnéni produktu.

Putovani za vyhledy Iaka k navStiveni vyhlidek,
rozhleden a v€zi v destinaci.

Nabizi vybér z nékolika mist napfi¢ oblasti a
odménuje pfi zdolani alespon 6 z nich.

Odménou za zdolani alespon 6 vybranych mist
a sdileni fotografii na socialnich sitich je
multifunkCni Satek.

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ
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Putovani za vyhledy - nahled vizualu
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v V‘(F?Q“}'A Produkty cestovniho ruchu destinace pfirodouzazazitky...
Trojlistky architektury

V roce 2025 intenzivni
predstaveni nového produktu.

- Produkt cili na rodiny s détma a
na seniory s vnoucaty, Ci na
Skolni skupiny

- 4 tistené materialy priblizujici
architektury vzdy 3 mést v
destinaci

- Interaktivni predstaveni
architektury, malovana mapa,
pracovni list, zabava, edukace

WWW.VYSOCinGWGSt.CZ
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v UVSOEING

PR aktivity

- V roce 2025 se diky dotaci MMR marketing v cestovnim ruchu

zamerlime nejen na regionalni online a tiStena média, ale
pronikneme také do celostatnich online médii a komerCnich médii.

PR komunikace s regionalnimi deniky min. 2x mésiCné

PR komunikace s SirSi pusobnosti bude probihat dle harmonogramu
smluveného na zaklade smlouvy o dilo a bude realizovano externi
agenturou dle zadanych témat.

.V tomto roce pfipravim destinaci min. 4-6 tiskovych zprav pro

média. TZ tykajici se Cinnosti destinace, pfipravovanych produktu a
kampani.



Polozkovy rozpocet na marketingové aktivity 2025

NAVRH - poloZkovy rozpoCet na marketingové aktivity 2025

Polozka rozpoCtu Castka
Facebookové a instagramové kampané 150 000
Citylight plochy, Metro Praha + mésta VysoCiny West 50 000
Turistické noviny 50000
Kulturni pfehled stéZejnich turist. akci 2025 (2x ro€né) 20000
Produkt: Trojlistky architektury 30 000

Produkt: Benefit Card (dotisk)
Produkt: Putovani za vyhledy (dotisk)

Produkt: Putovani za kavou (dotisk) 100000
Image brozura v Al verzi 50000
Fotobanka 50000
PR aktivity 50000
Webové stranky 30000
Merchandising, (komponenty na placky atd.) 30000
Skoleni, setkani partnerd 40000
Volna polozka (E-shop, QR soutéZe, inzerce) 50000

CELKEM 700 000



KONTAKTY

KANCELAR VYSOCINY WEST

VysoCina West, z.s.tfida Legii 1115, 393 01 Pelhfimov

Nela Sté&pankova
» tel.: +420 778 767 990

e e-mail.: kancelar@vysocinawest.cz, info@vysocinawest.cz

* web.: www.vysocinawest.cz
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